LA MEDIATISATION DE LA MARQUE
ET DE SES ADHERENTS

e Campagnes de communication (TV, presse, réseaux sociaux)

e Des outils d’'appartenance a la marque (macaron adhérent,
signalétique produits, sacs shopping...)

e Une valorisation individuelle de chaque adhérent
sur 'ensemble des outils de communication dédiés a la marque
(www.saveursdelain.com, réseaux sociaux, le magazine Saveurs

de I'Ain, le guide des adhérents)
B 0 N N [ S LE DEVELOPPEMENT DE LACTIVITE
DES PROFESSIONNELS ET DE LEUR

CHIFFRE D’AFFAIRES

e Directement dans leur entreprise par le consommateur
(habitant ou touriste) via les circuits courts
e Atravers 'activité circulaire générée entre les adhérents

UNE DYNAMIQUE DE RESEAU

Ve
, INTERPROFESSIONNEL
e Chaque professionnel engagé communique sur I'ensemble des
autres professionnels,
e Rencontres et échanges entre adhérents

LACCES AUX ACTIONS DE PROMOTION /
COMMUNICATION / COMMERCIALISATION

o Salons et évenementiels

LACCES AUX ACTIONS ET OUTILS
DE PROFESSIONNALISATION

e Formations, études clientéle, ...

UNE ADHESION GRATUITE



